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CAMPAGNE PROMOTIONNELLE
PRINTEMPS, ETE ET AUTOMNE 2026

EN BREF

Depuis le 30 mars, la campagne estivale 2026
se déploie sur I'ensemble des points de contact.
Créative et audacieuse, elle repose sur des
messages simples, puissants et distinctifs, en
cohérence avec la signature «I'Extraordinaire.
Simplement. ».

Elle vise a inspirer, convertir et renforcer la présence de la
Gaspésie comme une destination estivale de prédilection,
accessible et dépaysante, ou les petits moments deviennent
extraordinaires.

Elle met en valeur la diversité de I'offre (mer, montagnes,
rivieres, culture, gourmand, plein air, villégiature) sur
I'ensemble du territoire.

PLUS DE 1 M$

INVESTIS EN 2026

Cette campagne s'inscrit dans les orientations du
Plan marketing de destination 2026-2030, visant
a optimiser la performance des actions, renforcer
la découvrabilité et soutenir une croissance
touristique durable et équilibrée. Elle contribue

a positionner la destination de facon cohérente
et engageante, tout en maximisant les
retombées pour les entreprises et les milieux.

Psst! Le Québec maritime assure, la promotion
des régions de I'Est-du-Québec sur les marchés
hors Québec. Consultez son plan marketing
pour connaitre les stratégies déployées sur ces
marcheés.

Optimiser nos actions pour générer plus d’impact, accroitre la découvrabilité de la Gaspésie
et soutenir une croissance touristique durable et équilibrée sur 'ensemble du territoire.

OBJECTIFS MARKETING & MEDIAS

- Accroitre la notoriété, la découvrabilité et la désirabilité
de la Gaspésie

- Stimuler la frequentation, notamment hors saison et sur
I'ensemble du territoire

- Contribuer a la performance touristique des entreprises
et a l'occupation des périodes clés

- Améliorer la performance des actions marketing grace
a des stratégies ciblées et mesurables

- Optimiser la performance des plateformes
numeriques de Tourisme Gaspésie

- Favoriser I'engagement, l'interaction et la
fidélisation des clientéles

- Mettre en valeur la diversité des expériences :
nature, culture, patrimoine et saveurs locales



STRATEGIE MEDIA

- Placements publicitaires optimisés: numérique
(banniéres, contenu, vidéo), télévisuels et
imprimeés
Déploiement sur des plateformes partenaires
médias stratégiques (ex. La Presse, Québecor,
programmatique, etc.)

Priorisation des investissements selon les
marchés et la performance

Marchés cibles : Québec et Maritimes

Campagnes saisonnieres adaptées aux phases
décisionnelles (inspiration, conversion, rappel,

prolongation)

Mise en valeur d'expériences diversifiées (plein
air, culture, saveurs, villégiature, road trip, etc.)

RELATIONS PUBLIQUES

- Accueil de journalistes et de créateurs et
créatrices de contenu

Développement de contenus authentiques et
inspirants

Relations de presse et gestion proactive de la
réputation

Positionnement de la Gaspésie dans des médias
ciblés a forte valeur

STRATEGIE
MARKETING

COLLABORATIONS ET CAMPAGNES COMPLEMENTAIRES

En complément de sa stratégie marketing, Tourisme Gaspésie contribue a différents projets régionaux et provinciaux afin de rejoindre
efficacement les marchés du Québec et hors Québec. Parmi ces initiatives, on retrouve notamment la campagne Viens voir les baleines,
Le Québec a vélo, ainsi que la campagne de produits de niches portée par I'Alliance de I'industrie touristiqgue du Québec, dont les

expéeditions estivales et le vélo de montagne.

MEDIAS SOCIAUX ET
MARKETING NUMERIQUE

Création de contenus engageants et
performants (Facebook, Instagram, YouTube,
TikTok)

Valorisation du contenu généré par les
utilisateurs et les utilisatrices (UGC)

Campagnes de remarketing et d'optimisation
de la conversion

Ameélioration continue de la découvrabilité
numérique (SEQ/GEQ/SEM)

Optimisation de I'expérience utilisateur sur
tourisme-gaspesie.com

MARKETING TERRAIN ET
EXPERIENTIEL

Présence dans des événements
stratégiques (ex. Salon Aventure
et Plein Air)

Distribution de matériel promotionnel
(guide touristique officiel, carte touristique,
brochure plein air)

MARCHES PRIORITAIRES ET INVESTISSEMENTS

MARCHES CIBLES

et environs)

- Montréal et périphérie
(Montéreégie, Laval,
Rive-Nord, Rive-Sud)

- Québec et
Chaudiere-Appalaches

- Gatineau et Outaouais

Bas-Saint-Laurent et
Gaspésie

@ Maritimes
(Nouveau-Brunswick,
Nouvelle-Ecosse)

Optimisation

BUDGET TOTAL: PLUS DE 1,2 M$

@ Grands centres du Québec
(Montréal, Québec, Gatineau

——

4%

— 5%

@ Placements 900 000%
Publications 50 000%
@ Accueil médias 60 000%
Campagne
parapluie et

aide aux membres 125000%
Salon, production,

projets spéciaux

(partenariats) 150 000$



DEPLOIEMENT DE LA CAMPAGNE

+ DE 100 MILLIONS D’IMPRESSIONS EN PLACEMENTS PUBLICITAIRES

EN CONTINU DE MARS A OCTOBRE 2026

28-29 MARS

Salon Aventure
Plein Air de
Montréal

Placements numériques: Québecor, Radio-Canada et CBC, Bell Média, La Presse+, URBANIA, Yahoo, MétéoMédia et bien plus!
Accueil de créateurs et de créatrices de contenu, événements, partenariats
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MARS AVRIL MAI JUIN JUILLET AOUT SEPTEMBRE .
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Contenu Article
immersif co-marqué
Radio-Canada

14 AOUT

Publireportage
Géo Plein Air

23 JUILLET

Publireportage
Vélo Mag

29 MARS 15 AVRIL 15 MAI

XTRA Bourse Concours URBANIA
La Presse + des médias Publireportage

Géo Plein Air

Québecor

16 AOUT

XTRA
La Presse +

15 JUILLET
Article

Article
co-marqué

Site Web en mode estival (LD

co-marqué
Radio-Canada

co-marqué
Radio-Canada

Début de la campagne estivale Radio-Canada

IDENTITE DE CAMPAGNE: MARQUE
Jeune, dynamique, accessible et profondément humaine.
L’EXTRAORDINAIRE. OBIECTIE
SI M PLEM E NT- Créer un lien durable avec les touristes en misant sur l'authenticité et I'émotion.
PILIERS
T - Dépaysante: des paysages emblématiques entre mer, montagnes et rivieres

- Vivante: une diversité d'activités et d'expériences toute I'année
- Accueillante: une chaleur humaine distinctive
- Gourmande: des saveurs locales riches et authentiques

L'EXTRAORDINAIRE.
SIMPLEMENT.

LES COULISSES DE LA GASPESIE - ETE

LA GASPESIE VUE DE L'INTERIEUR DIFFUSION

,. . . . . . 1°r mai au 6 septembre 2026
Une websérie humaine et engagée qui met en lumiére celles et ceux qui

fagonnent le tourisme gaspésien.
Portée par Tourisme Gaspésie et animée par Christine Bérubé-Martin, CONTENU PRODUIT
Gaspésienne d'origine micmaque, la série plonge au coeur des expériences
qui font la richesse de la région.

- 19 semaines de diffusion
PLATEFORMES
DE DIFFUSION

YouTube, Facebook,
Instagram, TikTok,
LinkedIn, Vimeo
Site Web Tourisme
Gaspésie

- 6 épisodes principaux

i - 1teaser

A travers différents lieux — plein air, hébergement, restauration, culture et - 1bande-annonce
événements — elle révéle les visages, les histoires et les passions derriere - 19 capsules courtes
I'offre touristique. - 1résumé de la websérie

Chaque épisode met en lumiére des gens engagés qui contribuent & rendre (ete/hiver)
la Gaspésie unique. - 1 affiche (été/hiver)

TEURISHIE Consultez ’'Espace membre, votre référence
GASPES' E pour les services et ressources a votre disposition.

L ] tourismegaspesie-espacemembre.com Mai 2026



https://www.tourisme-gaspesie.com/fr/decouvrir/les-coulisses-de-la-gaspesie/
https://www.tourisme-gaspesie.com/fr/decouvrir/les-coulisses-de-la-gaspesie/

