TOURISME
- VOTRE PARTENAIRE
GAS PESI E ‘ INCONTOURNABLE
-

RESUME DE FREQUENTATION
DE LA GASPESIE

POUR MIEUX COMPRENDRE L’EVOLUTION DU TOURISME EN GASPESIE

ET SOUTENIR LES DECISIONS DES ACTEURS DE L'INDUSTRIE TOURISTIQUE,
TOURISME GASPESIE A RASSEMBLE DANS CE DOCUMENT LES DONNEES LES
PLUS SIGNIFICATIVES SUR LA FREQUENTATION DE LA DESTINATION.

Ce résumeé vise a vous aider en rendant l'information accessible et en vous offrant un regard avisé sur
le contexte par des pistes d'analyse. Il est divisé en quatre sections:

VISITEURS ET RETOMBEES PORTRAIT SAISONNIER

Pour visualiser I'évolution du tourisme en Gaspésie Pour comprendre les variations et les enjeux
en un coup d'ceil. de Il'allongement de saison.

HEBERGEMENT PORTRAIT PAR MRC

Pour suivre I'évolution de I'offre, de lI'achalandage et Pour apprécier les spécificités territoriales
des taux d'occupation et se faire une idée du marché et orienter l'action locale.
dans lequel évolue les établissements d’'hébergement.

POUR ALLER PLUS LOIN

CONSULTEZ LES TABLEAUX DE BORD DU
MINISTERE DU TOURISME, DISPONIBLES EN LIGNE

UN OUTIL D’AIDE
A LA REFLEXION ET
A LA PLANIFICATION

- Etablissements d’hébergement: Enquéte sur la fréquentation
NOUS SOMMES CONVAINCUS des établissements d'hébergement du Québec
QUE DES DECISIONS ECLAIREES - Campings: Enquéte sur la fréguentation des
COMMENCENT PAR UNE BONNE terrains de camping du Québec

COMPREHENSION DU TERRAIN. - Données par MRC: Enquéte sur la fréquentation
des établissements d’hébergement du Québec -

Extraction spéciale par MRC



https://www.quebec.ca/tourisme-et-loisirs/services-industrie-touristique/etudes-statistiques/tableaux-de-bord-donnees-tourisme/hebergement-touristique-camping/resultats-enquete-frequentation-etablissements-hebergement-quebec
https://www.quebec.ca/tourisme-et-loisirs/services-industrie-touristique/etudes-statistiques/tableaux-de-bord-donnees-tourisme/hebergement-touristique-camping/resultats-enquete-frequentation-etablissements-hebergement-quebec
https://www.quebec.ca/tourisme-et-loisirs/services-industrie-touristique/etudes-statistiques/tableaux-de-bord-donnees-tourisme/hebergement-touristique-camping/resultats-enquete-frequentation-des-terrains-camping-quebec
https://www.quebec.ca/tourisme-et-loisirs/services-industrie-touristique/etudes-statistiques/tableaux-de-bord-donnees-tourisme/hebergement-touristique-camping/resultats-enquete-frequentation-des-terrains-camping-quebec
https://www.quebec.ca/tourisme-et-loisirs/services-industrie-touristique/etudes-statistiques/tableaux-de-bord-donnees-tourisme/hebergement-touristique-camping/resultats-enquete-frequentation-des-etablissements-hebergement-quebec-extraction-speciale-par-mrc
https://www.quebec.ca/tourisme-et-loisirs/services-industrie-touristique/etudes-statistiques/tableaux-de-bord-donnees-tourisme/hebergement-touristique-camping/resultats-enquete-frequentation-des-etablissements-hebergement-quebec-extraction-speciale-par-mrc
https://www.quebec.ca/tourisme-et-loisirs/services-industrie-touristique/etudes-statistiques/tableaux-de-bord-donnees-tourisme/hebergement-touristique-camping/resultats-enquete-frequentation-etablissements-hebergement-quebec

VISITEURS ET RETOMBEES

GRAPHIQUE 1
EVOLUTION DU NOMBRE DE VISITEURS ET DES RETOMBEES

ANNUELLES EN GASPESIE DE 2019 A 2025

Période du 1¢ avril au 31 mars

565M$

& 446 M$ %
Retombées 432M$ 22 526 M$ +7%
+21% +18%
379M$ Le tourisme en Gaspésie a connu une
4% importante croissance depuis 2019.
L'année 2020-2021 a été marquée
356 M$ I démi A
“6% par la pandémie, mais grace a une

clientéle majoritairement québécoise
et a I'engouement marqué pour les
voyages dans la province, la région a
connu une reprise rapide. Si l'acha-
landage tend a se stabiliser depuis,
les retombées économiques pour-
suivent leur progression, portées par
une hausse de 45 % du colit moyen

22 2020 202 2922 2922 202 des nuitées entre 2019 et 2025.
Visiteurs

Variation des visiteurs de Variation des retombées de

2024-2025 a 2019-2020 2024-2025 a 2019-2020

+19 % +49 %

Source: Modéle d'évaluation de la performance touristique pour la Gaspésie, défini par Raymond Chabot Grant Thornton.
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GRAPHIQUE 2
REPARTITION ET EVOLUTION DU NOMBRE

DE VISITEURS ET DES RETOMBEES PAR SAISON EN GASPESIE

Période du 1 avril 2024 au 31 mars 2025. Variation comparativement a I'année précédente.

229M$
+6%

Retombées

146 M$
+6%

87M$
+16 %
+2%
= o
o
® <
o <
™ ©
o~ ™
PRINTEMPS ETE AUTOMNE HIVER
(avril-juin) (juillet-aot) (sept.-oct.) (nov.-mars)
Visiteurs
GRAPHIQUE 3

PROPORTION DE LA CLIENTELE
COMPARATIVEMENT AUX INVESTISSEMENTS
PROMOTIONNELS SELON LA SAISON EN GASPESIE
Période du 1" avril 2024 au 31 mars 2025

PRINTEMPS ETE

AUTOMNE HIVER

(avril-juin) (juillet-aot) (sept.-oct.) (nov.-mars)

Retombées totales

565 M$

Visiteurs totaux

898 800

Budget promotionnel total
1,2 M$

Le tourisme en Gaspésie demeure
largement saisonnier: 85 % des visiteurs
sont accueillis d"avril a octobre. A noter,
le printemps, souvent sous-estimé, attire
plus de visiteurs que l'automne. Si I'hiver
demeure la période la moins fréquentée,
c'est aussi celle qui a connu la plus forte
croissance depuis 2019.

Pour soutenir un tourisme quatre
saisons, Tourisme Gaspésie investit
stratégiquement toute I'année, avec
des offensives dediées au printemps,

a l'automne et a I'hiver afin d'en stimuler

le déeveloppement.

. Proportion de la clientéle

. Proportion de I'investissement promotionnel
par Tourisme Gaspésie

Source: Modéle d'évaluation de la performance touristique pour la Gaspésie, défini

par Raymond Chabot Grant Thornton. Investissement de Tourisme Gaspésie.
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HEBERGEMENT

GRAPHIQUE 4

EVOLUTION DE LA FREQUENTATION ANNUELLE DES
ETABLISSEMENTS D’HEBERGEMENT DE LA GASPESIE
DE 2019 A 2024

Période du 1°" janvier au 31 décembre
2790

2586

2408
2332 2328 2309

2019

Unités disponibles
(moyenne journaliere) ™

Portion des unités occupées
(moyenne journaliere)

. Taux d'occupation

7

Variation des unités disponibles Variation des unités occupées
de 2024 a 2019 de 2024 a 2019

+20 % +18 %

L'offre d'unités d’'hébergement en Gaspésie s'est rapidement développée ces derniéres années.
Malgre une augmentation des unites occupeées, reflet de la hausse des visiteurs présents,
cette croissance de l'offre a entrainé une stabilisation des taux d'occupation. En effet, les
établissements étaient plus nombreux a se partager la clientéle.

Source: Gouvernement du Québec, Enquéte sur la fréquentation des établissements d'hébergement du Québec
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GRAPHIQUE 5
EVOLUTION DE LA FREQUENTATION DES ETABLISSEMENTS
D’HEBERGEMENT DE LA GASPESIE PAR SAISON

Période du 1 avril 2024 au 31 mars 2025. Variation comparativement a I'année précédente.

3894
+9%
TABLEAU 1
3350 TAUX
8% D’OCCUPATION
2788 PAR MOIS
+8%
Avril 34%
2206 Mai 38%
+5% Juin 56 %
Juillet 76 %
Aolit 78 %

Septembre 54 %
Octobre 46 %
Novembre 39 %
Décembre 26 %
Janvier 29%
Février 45%

Mars 44 %
PRINTEMPS ETE AUTOMNE HIVER
(avril-juin) (juillet-ao0t) (sept.-oct.) (nov.-mars)
Unités disponibles \‘ Portion des unités occupées . Taux d'occupation

(moyenne journaliere) (moyenne journaliére)

Alors que le graphique numéro trois nous apprend que le printemps représente une plus grande
proportion de visiteurs que I'automne, celui-ci démontre, a l'aide de moyenne journaliere, que
septembre et octobre nous réservent une plus forte concentration de touristes.

En basse saison, les mois de juin et de septembre sont les plus importants et présentent d'ailleurs
des taux d'occupation similaires. On constate aussi un taux d'occupation plus élevé en octobre qu'en
avril ou en mai. Par ailleurs, malgré un fort achalandage en été, le taux d'occupation témoigne de
la disponibilité des unités d'hébergement.

Finalement, malgré les hausses d'unités occupées chaque saison, les fortes hausses d'unités disponibles
influencent les taux d'occupation a la baisse. Exception faite pour la saison hivernale, qui a connu
une plus forte hausse de fréquentation. Rappelons que I'enneigement était faible I'hiver précédent, ce
qui avait eu un impact négatif sur la fréquentation.

Source: Gouvernement du Québec, Enquéte sur la fréquentation des établissements d'hébergement du Québec
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PORTRAIT SAISONNIER

GRAPHIQUE 6

PORTRAIT DE LA SAISON ESTIVALE EN GASPESIE: VISITEURS,
RETOMBEES ET FREQUENTATION DES ETABLISSEMENTS D’HEBERGEMENT

Période du 1°" mai au 30 septembre

3563

3299
Retombées

403M$ 427M$

3020

292M$

2020 2023 2024 2020 2023 2024

Visiteurs N . o .
Unités disponibles Q Portion des unités occupées
N

(moyenne journaliere) (moyenne journaliere)

. Taux d'occupation

VARIATION DE 2024 A 2020 La période de mai a septembre représente environ 76 %
de la frequentation annuelle de la Gaspésie. Depuis 2015,
Retombées -|- 4 6 % l'augmentation des visiteurs et des retombées est constante,
exception faite de I'année 2020 due a la pandémie.
Visiteurs +1 6 % La croissance des retombées économiques est influencée
par I'augmentation du colt de la vie et I'augmentation
Unités disponibles +1 8 % du colt moyen des nuitées d’'hébergement. L'offre
d'hébergement estivale a augmenté de plus de 18 %
Unités occupés -|- 2 8 % entre 2020 et 2024, limitant la hausse des taux d'occupation

malgré un nombre de visiteurs plus nombreux.

Source: Gouvernement du Québec, Enquéte sur la fréquentation des établissements d'hébergement du Québec et modele
d'évaluation de la performance touristique pour la Gaspésie, défini par Raymond Chabot Grant Thornton.
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GRAPHIQUE 7

PORTRAIT DE LA SAISON HIVERNALE EN GASPESIE:
VISITEURS, RETOMBEES ET FREQUENTATION DES ETABLISSEMENTS
D’HEBERGEMENT

Période du 1°" janvier au 31 mars

i 2240
Retombées
1964 2105
49M$ 56 M$
47 M$

2023 2024 2025 2023 2024 2025
Visiteurs

Unités disponibles Q Portion des unités occupées
(moyenne journaliere) S (moyenne journaliere)

. Taux d'occupation

VARIATION DE 2025 A 2023 La période de janvier & mars représente environ 10 % de
la fréquentation annuelle de la Gaspésie. La performance
o . . , oy #
Retombées -|- 1 4 /O de la saison hivernale dépend fortement de la quantité
de neige recue, ce qui explique les variations observables
(o) . . . , .
Visiteurs -5 A) dans la proportion des unités occupees. L'augmentation
de I'offre d'hébergement pour ces mois témoigne d'un
o - T .
Unités disponibles + 1 4 A effort pour rendre la destination accessible a I'année,
mais devra étre accompagnée de stratégies pour adapter
(o) ! i i i i i
Unités occupés -1 A) I'offre afin de favoriser une occupation croissante, moins

dépendante de I'enneigement.

Source: Gouvernement du Québec, Enquéte sur la fréquentation des établissements d'hébergement du Québec et modele
d'évaluation de la performance touristique pour la Gaspésie, défini par Raymond Chabot Grant Thornton.
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PORTRAIT PAR MRC

GRAPHIQUE 8

PORTRAIT DE L'HEBERGEMENT TOURISTIQUE PAR

MRC DE LA GASPESIE TOURISTIQUE

Période du 1°" janvier au 31 décembre 2024

La Mitis

Unités disponibles

416

La Matanie

La Haute-Gaspésie La Cote-de-Gaspé

405

(moyenne journaliére)

TABLEAU 2

N

TAUX OCCUPATION PAR MRC

438

Portion des unités occupées
(moyenne journaliere)

Le Rocher-Percé

Bonaventure

359

Avignon

. Taux d'occupation

40%

100

250

7/,

La Matapédia

MRC Janv. | Fév. Mars | Auvril Mai Juin Juil. AoGt | Sept. | Oct. Nov. Déc.
La Mitis 29% | 44% | 52% | 43% | 29% | 70% | 92% | 92% | 59% | 53% ND 25%
La Matanie 34% | 47% | 42% | 53% | 58% | 63% | 78% | 82% | 54% | 54% | 55% | 38%
LaHaute-Gaspésie | 24% | 42% | 35% | 25% | 30% | 49% | 61% | 70% | 60% | 44% | 32% | 26%
La Cote-de-Gaspé 19% 32% | 27% | 27% | 30% | 48% 1% 75% | 50% | 35% | 29% | 23%
Le Rocher-Percé 42% | 62% 51% 43% 31% 52% | 81% | 84% | 59% | 48% | 46% | 26%
Bonaventure 26% | 40% | 38% | 36% 31% 61% 77% | 75% | 36% | 46% | 41% 26 %
Avignon 18% | 33% | 25% | 25% | 42% | 69% | 80% | 80% | 60% | 40% ND 19%
La Matapédia 21% | 33% 31% 26% | 37% | 45% | 61% | 70% | 49% | 48% | 36% | 22%

Moyenne
58 %
58 %
46 %
42%
60 %
47 %
49 %
40 %
50 %

Gaspésie

Source : Gouvernement du Québec, Enquéte sur la fréquentation des établissements d'hébergement du Québec - Extraction

spéciale par MRC
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GRAPHIQUE 9 GRAPHIQUE 10

PART DES UNITES DISPONIBLES PART DES UNITES OCCUPEES

DE LA GASPESIE PAR MRC DE LA GASPESIE PAR MRC
Période du 1°" janvier au 31 décembre 2024 Période du 1°" janvier au 31 décembre 2024
Bonaventure A 4 Bonaventure 5
o La Cote-de-Gaspé A Le Rocher-Percé
7% | / e 7 A’W /> 19%
La Mitis — La Matapédia -
8% 7%

La—

Matapédia La Mitis —,

9% 9%
—Le Rocher-Percé
0,
16% — La Matanie
Avighon — 17%
Avignon — 13%
13%
\-La Matanie \
/ 15% La Haute-Gaspésie — La Céte-de-Gaspé

La Haute-Gaspésie

14% 13% 5%

Source : Gouvernement du Québec, Enquéte sur la fréquentation des établissements d'hébergement du Québec -
Extraction spéciale par MRC

Des questions?
Contactez Stéphanie Thibaud a sthibaud@tourisme-gaspesie.com

Les résultats de I'Enquéte sur la fréquentation des établissements d'hébergement du Québec proviennent d'un sondage réalisé mensuellement par
I'Institut de la statistique du Québec pour le compte du ministéere du Tourisme aupres des établissements d’hébergement de quatre unités de location
ou plus des catégories suivantes : établissements hoteliers et résidences de tourisme.

L'Institut de la statistique du Québec est tenu de protéger la confidentialité des renseignements fournis par les répondants dans le cadre de cette
enquéte. Ainsi, certaines données s'appuient sur un trop petit nombre de répondants et doivent par conséquent étre masquées, particulierement pour
ce qui est des données par MRC. Dans ces cas, des données vides peuvent apparaitre. Celles-ci ne doivent pas étre interprétées comme étant une
donnée a «0», mais bien une donnée non disponible.

Le modele d'évaluation de la performance touristique pour la Gaspésie, défini par Raymond Chabot Grant Thornton, inclut pour sa part des données
des établissements d’'hébergement hoteliers et des résidences de tourisme, mais également des campings, des autres établissements commerciaux
et des visites des parents et amis.

TOURISME Consultez 'Espace membre, votre référence
GASPES' E pour les services et ressources a votre disposition.

e tourismegaspesie-espacemembre.com Novembre 2025



mailto:sthibaud%40tourisme-gaspesie.com?subject=
https://www.tourismegaspesie-espacemembre.com/

