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SONDAGE SUR LES INTENTIONS DE VOYAGE

PAR LA CHAIRE DE TOURISME TRANSAT POUR LE COMPTE DE TOURISME QUEBEC - MAI 2024

54 %

des répondants qui
prévoyaient faire un
voyage d'agréement a
I'été 2024
prévoyaient visiter le
Québec

(vs 58 % en 2023)

Destinations quebécoises envisagees

4= e
= )
42 17+
Québec 31% 29 % 34 % 35% 17 % 38% @ 48 %
Montréal 29% 9% 65% M 47 % 52 % ™ 49 % 5% @
Charlevoix 15 % 22% T @ 3%\ 6% 13% 10 % 21 %
4‘ Gaspésie 15% 17 % 6% 16 % 23 % 16 % 12 %
Laurentides 14 % 18% T é 10 % 3%\ 10 % 9% 10 %
Cantons-de-I'Est 12 % 14 % 8% 3% 28% 1 @ 23 % 1 5%
Bas-Saint-Laurent 12 % 14 % 5% 7% 18 % 21 % 14 %
Centre-du-Québec 10% 8% 10% 4% 27% 1T © 25% 1 © 23% 1 ©
Outaouais 9% 9% 12% © 10 % 9% 8 %
Saguenay-Lac-Saint-Jean 8% 10% ™ 2% 5% 8% 15%
Chaudiére-Appalaches 7 % 8 % 3% 7% 5% 13 % 5%




SONDAGE SUR LES INTENTIONS DE VOYAGE

PAR LEGER POUR LE COMPTE DE CAA QUEBEC - 30 MAI 2024

88 % Destination québecoises envisagees

d es réSi d en tS d 4 2024 2023 2022 2021 2019
n=| 274 | 277 297 359 319
7 . Capitale-Nationale (incluant Charlevoix) 28% 27% 27% 23% 18%
Quebec avalent Québec 21% 17% 14% - -
ye . Charlevoix 14% 14% 17% - -
I'intention de e Gaspésie-fles-de-la-Madeleine 22% 22% 23% 14% 16%
2 Gaspésie 18% 18% 21% - -
pren dre des lles-de-la-Madeleine 4% 6% 4% - -
Cantons-de-I'Est 11% 14% 13% 15% 11%
Bas-Saint-Laurent 11% 12% 14% 12% 11%
vacances Laurentides 10% 10% 14% 14% 15%
Saguenay-Lac-Saint-Jean 9% 10% 9% 16% 16%
( 0 ° 2 3) Chaudiére-Appalaches 7% 5% 5% 6% 7%
0 Montérégie 6% 9% 4% 9% 10%
Mauricie 6% 7% 4% 11% 10%
Lanaudiére 6% 6% 7% 6% 8%
Montréal 5% 9% 9% 8% 11%
p cpe - Centre-du-Québec 5% 8% 5% 5% 6%
d entre eux p | an Ifl alent Cote-Nord (Manicouagan et Duplessis) 5% 7% 6% 11% 4%
) Abitibi-Témiscamingue 3% 6% 3% 3% 3%
rester au Québec (vs 57 % Outaouais 2% 7% 4% 8% 7%
Je ne sais pas / Je préfére ne pas répondre 7% 9% 6% 10% 8%

en 2023)



PROMOTION DE
LA DESTINATION

RETOUR SUR LE
PLAN MARKETING
2023-2026
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VISION MARKETING

Ftre la destination de premier choix

des populations du Quebec et des

Maritimes pour les sejours de
courte et de longue duree,

en toutes saisons.
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OBJECTIFS MARKETING

« Contribuer au maintien et a I'augmentation du
nombre d'unités occupees dans les
établissements d'hebergement.

* Maintenir la performance quantitative et
qualitative des plateformes de Tourisme
Gaspesie.

« Contribuer au maintien de I'achalandage des
entreprises touristiques.

« Assurer la performance quantitative et
qualitative de I'ensemble des placements.

TOURISME
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IDENTITE DE LA DESTINATION GASPESIE

Mer, montagnes, rivieres

Aventure en nature
- (ex.: excursions en mer,
Oépa VS am@ c canyonisme, kayak et
D ) ! canotage, zecs et résarves

: fauniques, ski hors-piste,
Restauration Saveurs : stations de ski, ski de fond

Saveurs locales terre, mer, et raquette...)

o
(ex. : autocueillette, 3 c :
f 2 £ . Culture et histoire vivante
romagenes. microbrasseries. SEESE N E G caspesie W s 1 (ox: galeries dart, centres
bl ooy créations > Hvs , d'interprétation, musées et
O
O

poissonneries, fumoirs,
rm sites historiques, théatres
chocolateries, épiceries fines..)) gourmandes et lieux de spectacles,

distinctives . ',: parcs et jardins...)

: e ¢ : Spas, mieux-étre et
Qee ueillan® 3 thalassothéraple

Evénements
(ex : festivals, événements
sportifs et culturels...)

Population chaleureuse
et entreprises a
échelle humaine

Hébergement (hotellerie, gites, campings, prét-a-camper, résidences de tourisme, powrvoiries, autres modes d'hébergement)
Lieux d'accuell et d’information touristique, municipalités, transporteurs

TOURISME

GASPE
(o

SIE



PYRAMIDE DE LA MARQUE GASPESIE

Promesse

Bénéfices promis par la marque;
engagement de la Gaspésie
envers les visiteurs

Positionnement
Ce que l'on vend

Eléments de différenciation
Ce qui rend la Gaspeésie
unique, extraordinaire

Piliers
Ce qui caractérise la Gaspésie

Produit
Ce que I'on offre aux visiteurs

Destination
Les régions gaspésiennes
et leur spécificité

En
Gaspésie,

VOus vivrez
’extraordinaire,
en toute simplicité

Un territoire ou I'extraordinaire

est a portée de main

Territoire mer, montagnes, rivieres
Culture et histoire faconnées par Pinfluence maritime

Population chaleureuse et entreprises a échelle humaine
Saveurs terre, mer, forét et créations gourmandes distinctives

Dépaysante - Vivante -~ Accueillante - Gourmande

Une offre touristique accessible toute 'année
proposee par une industrie rassemblant 700 entreprises membres et de nombreux partenaires

GASPESIE

Ses régions: La Mitis, La Matanie, La Haute-Gaspésie, La Cote-de-Gaspé, Le Rocher-Percé,
La Baie-des-Chaleurs (Bonaventure), La Baie-des-Chaleurs (Avignon), La Matapédia TOURISME

GASPESIE
-



PROMOTION DE LA DESTINATION

Campagne estivale Campagne hivernale
Avril a octobre Novembre a mars

Offensive Offensive Offensive motoneige

Avril & mai Aolt & Offensive ski hors-piste

septembre




MARCHES CIBLES

Le Québec
o Montréal et les environs

© Québec et les environs

© Gatineau et les environs

o Bas-Saint-Laurent et Gaspesie

Les Maritimes

TOURISME

© Nouveau-Brunswick et Nouvelle-Ecosse GASPESIE
e



CLIENTELES

En fonction des saisons et de |'offre de produits
disponibles

* Interét et motivation des voyageurs
« Comportement de voyage et en lighe
» Besoins et désirs specifigues des voyageurs

» Style de vie, personnalité et valeurs

Francophones et anglophones du Québec et des

TOURISME

Maritimes GASPESIE
(S



PLACEMENTS
MEDIAS ET RP

RESUME DES
PERFORMANCES
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16 PARTENAIRES MEDIAS ET CONTENUS
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BANNIERES WEB

+ de 100 déclinaisons

GASPESIE
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GASPESIE
e

GASPESIE .8 J) W o =5 s PLANIFIZ

PLANIFIEZ =

TOURISME

GASPESIE
=

TOURIIME

GASPESIE
(S

LEXTRAORDINAIRE

SIMPLEMENT

PLANIFIEZ -
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PLANIFIEZ =



MAGAZINES
Rando Quebec & Velo Mag

GASPESIE GASPESIE
-‘ 'l

LEXTRAORDINAIRE.
SIMPLEMENT.

Planifiez votre séjour A me-Gasg O Planifiez votre séjour & tourisme-gaspesie.con

SIMPLEMENT.

TOURISME

GASPESIE
-

SIE

LEXTRAORDINAIRE.
SIMPLEMENT.

Planifier votre séjour A




PUBLIREPORTAGES

XTRA

5 URACHS + A 1 A 20

ACTIVITES SURPRENANTES
A FAIRE EN GASPESIE

0 LAROE S0 LITTORAL OU DA LES FOMDS VAR, LES PIEDS SUR TERRE GU S5 LES SRUTTES, A VOU DVONSERY 00 A LA CIME OE3 AMSRES, LE TERRAN
OF JEXX GASPOSIEN (5T UNE SOURCE IVDPURSRELE OF BEAY WOWIENTS A PRATAGER. LASSSED-YOUS [MPOUTER Pad U BN ¢ FOLE)

D e e i 3
P L L

58 e ATIA THAX, A CH6CH
9.0 21 gt \LTIA TRAR 088

[ -

GASPESIE

POUR DU VELO DE MONTAGNE GRANDIOSE

‘o

%

Ot Casmques ot 54 a Svwrund

LES PERLES RARES DELAMACOU  EXPLORER LA GASPESIE : YIk GOUTER LA GASPESIE AYEC UN
BACHER PLRCE SELON UN LOCAL | FERRLIA OE LA CHUTE A PHILONENE  PIQUE-NIQUE DE REVE
CARTE POSTALE

TOURISME

GASPESIE



Post mortem 2024 - Tourisme Gaspésie

LA PRESSE+
RESULTATS GLOBAUX

8 insertions :

- 1 plein écran dans la section Actualités
- 1 plein écran dans la section Arts + 1 parution dans le rail
- 1 plein écran dans la section Inspiration

- 1 plein écran dans la section spéciale Notre Québec + 1
parution dans le rail

- 1 plein écran dans la section spéciale VR et Camping +
1 parution dans le rail

............................

Benchmark, Voyage - Tourisme régional et national.

Impressions livrées

820 465

Taux de clics

1,79%

Benchmark 0,52%

ATELIER #fesse




Post mortem 2024 - Tourisme Gaspésie AT E LI E R PRESSE

RESULTATS GLOBAUX e

10 moments simplement

v di g G 2=a
LA PRESSE+ - 6 awvril 2024 - Actualités E:?ét 20595 a vivre en Gaspesie

Performance Benchmark
Total de pages vues 235 231 -
Taux d'engagement 36% 20-25%
Pages engagées 83 627 Est. 17 500
Temps engagé 62 secs 36 secs [ Jgean _ " ’5:‘::::?}:
Performance Benchmark
Impressions totales 1 002 698 -
FOgEs VU 1230 g > Encore une fois, le contenu de marque de Tourisme Gaspésie a trés

Temps moyen 87sec |120sec  7ésec | 142sec bien performé en dépassant la majorité des benchmarks.

Mob. | LP.ca Mob. | LP.ca
CTR 7 10% 5 48% » Le positionnement dans Actualités a été payant pour rejoindre un
' maximum de lecteur.

Source : Showplow

----------------------------

Benchmark : XTRA engagé LP+



Post mortem 2024 - Tourisme Gaspésie

ATELIER #esse

RESULTATS GLOBAUX

Performance Benchmark
Total de pages vues 252 561 -
Taux d'engagement 36% 20-25%
Pages engagées 90 109 Est. 17 500
Temps engagé 101 secs 34 sec
CTR 3.57% 2,83%
Performance Benchmark
Impressions totales 1 002 159 -
Pages vues 17 437 -

87 sec | 13ésec

Mob. | LP.ca

CTR 5,80% 5,68%

76sec | 142 sec

Temps m n
2 pS oye Mob. | LP.ca

8 escapades gaspésiennes pour
prolonger I'été

pour prolonger |

S ESCAPFADLS
GASPESIENNES POUR
c PROLONGER L'ETE
....... “wnpd v, o ww guaigms shae b lavw
PR Y PP R T Y
Vori e dhmcemart, w bag wrekead bl
Dacwe wriims de u phe wmal s puietde s eevw
orou et Watde pu tes gete icelien 3
T caning 4 o o A cepeges el -
o e de saphonde v i b nBagt e f e - -
w0 a8 (P unde o HErw n e e -~ Lo tomar e I Gonpsinie, <ost qeeione
e 3 1obis s svsere wom it Jusa
o e Make \a rigine veapless masel

ol .

.:':“;'.f'

» L'XTRA de Tourisme Gaspésie a de fortes chances de s'inscrire dans
nos meilleures performances de I'année au niveau du temps
d'engagement.

» C'est plus de 90 000 tablettes uniques qui ont passé plus d'une minute
et 30 secondes sur le contenu.

Source : Snowplow

Benchmark : XTRA engagé LP+



LES PERLES RARES DE LA REGION DU ROCHER-PERCE

VIDEO #1

Performances totales
* performances payées uniquement

< Portée

630432

META
* performances payées uniquement
Portée
475139
YouTube
* performances payées uniquement
Portée
30 541
TikTok
* performances payées uniquement
Portée
124 752

«« Impressions

1326604

1338167

¢« Impressions

10171138

«« Impressions

42226

«+ Impressions

273240

¢ Vues de vidéo

515871

126.9%

406667

¥ Vues de vidéo (3 sec)

353414

¥ Vues de vidéo (3 sec)

23194

2 Vues de vidéo (2 sec)

139263

& Dépenses

$5000,00

Engagement

2251

Engagement

3

Engagement

633

%% Voir la vidéo :\/' m B AN l A
@ CPV moy. Engagement

S0,01 2887

’-42.8%

benchmark : 0.02S

a4 £ > ]
/7~ iy AT~
PRESENTE PAR TOURISME GASPESIE

TOURISME

LES PERLES RARES DE LA REGID
DU ROCHER-PERCE SELON UN LOCAL
| CARTE POSTALE

PAR JEHORS @ 1BAVRIL2024 | ¥ 1MIN




BABILLARD #1 'BBANIA

STORY
I
Performances totales GASPES“
C'ESTLASAISON DES
Reach «* |mpressions & Clics @ CPM moy. B R
94175 441981 349 $2,26
402.2% y-31.4%
109900
benchmark : 3,308

De mai a juillet, profitez d’'un sejour en Gaspesie
pour savourer ces produits frais, que ce soit
dans un restaurant, a une cantineouala
poissonnerie du coin.

Decouvrez les bonnes adresses!

M L




Résumeé des performances.

Taux declic

La campagne a cumulé un taux
moyen de clicsde 0,78 % sur
I'ensemble des tactiques.

Impressions

Au total, la campagne a généré
plus de 17,9 millions d'impressions.

Clics Visionnements video
140 000 Plus de 140 000 clics ont été Au total, la campagne a récolté

cumulés au cours de la campagne 2,2 millions de visionnements

sur I'ensemble des tactiques. vidéo.

a2

mb5 6



Résultats détaillés de la performance.

- cHatio Indice de Performance Performance Toutes |les tQCtiqueS ont
9 référence été 2023 éeté 2024 dépOSSé les indices de

SR Bt a8 P B | référence et les résultats de
e ik s B bt 'été 2023, exception faite de
, Meta Video.
Meta Video 39% TV 4058 % TV

Nous avons remargqué une
diminution continue des taux

Fhiitiiia - pour Meta Video dans toutes

Google Display 0,47 % TDC 0,88 % TDC 0,92% TDC

296 % TV 63,66 % TV 65,49% TV . .
Instream les Industries et |les

- campagnes, une tendance
Au-dessus de l'indice de ) . . .
référence L e que nous surveillons de pres.

Le plus de référence

Le plus - T Le plus 3 Le plus
eleveée g ;
bas bas : eleve

mb5S 8

5



Pubs créatives les plus performantes.
Nouveau-Brunswick AN

2214 446 — :
Impressions STEes Google Display -

Considération

25 376

i .
Clics La pub a gauche est un

exemple ou les images, le

titre et la description
Gems étaient parmi les plus

1,15% TDC performants.

Unmissable Gaspésie




Pubs créatives les plus performantes.
Nouveau-Brunswick FR

1513490 W .
Impressions = g Google Display -

Considération

10 670

. ;
Clics La pub a gauche est un

exemple ou les images, le

titre et la description
extraordinaire etaient pa rmi Ies plUS

0,70% TDC performants.

La Gaspésie




PAGE COLLECTION

GASPESIE : NOTRE BEST OF

50

40

30

20

10

Performances totales

Reach

60625

I Réactions

«« |[mpressions &» Pages vues
177241 3452
126.6% 172.6%
140000 2000
I Saves | Partages [ Commentaires

! B

< Dépenses

$1000

@ CPM moy.

$0,32

¥ -49.8%

benchmark : 0,648

P

Voir l'article

\I
4

o Dehors par URBANIA avec

Tourisme Gaspésie.
Sponsorise -

UABANIA

Ses paysages grandioses, sa mer infinie, ses
montagnes verdoyantes, ses trésors
gastronomiques: il y en a pour tous ...Voir plus

T e

beta.urbania.ca

Gaspésie: notre best of
Les plus belles activités aux meilleurs spot...

00?2
EC) J'aime

() Commenter

2 partages

;{) Partager



Promotion des regions

CAMPAGNE 95 000 9 investis
PARAPLUIE Partenaires medias:

o [ a Presse
e Quebecor
GASPESIE 0,5 millions d'impressions
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Destination Gaspé ¢ AVIGNON BONAVENTURE
MRC de (%) sepaq

o) P tional
l_a M I T I S Eﬁ-ﬁ KISCCI:IIER—PERCE,: dirﬁi?s-lB%nr?aventure-

VOTRE ANCRAGE POUR L'AVENIR et-du-Rocher-Percé



TUILES NATIVES & BANNIERES

™ Tourlsme Gaspésie
Prenez le temps de découvrir La Mitis
en Gaspésie

Un arrét incontournable lors de vos vacancas en Gaspésie,

0 By’
En savoir plus )

o~

Séjournez dans la Baie-des-Chaleurs en
Gaspésie

pleinement de son séjour

En savoir plus

Tourisme Gaspésic
12 plages a découvrir a Gaspé
ins de 45 minutes du cantre-ville, &

exp lorer en toute saison.

En savoir plus

lourisme Gaspesie

-~ Découvrez la Baie-des-Chaleurs en

En savolir plus

fTOuUsiISs e

GASPESIE
e

TouRISHE

GASPESIE
e

LA MATANIE

LEXTRAORDINAIRE.
SIMPLEMENT,

GASPESIE  NEPSITSERNE S i maniisz S

GASPESIE 5 _ i : e PLANIEIEZ RS

TOURISME

GASPESIE
-

fOuRiIAme TOUNISME

GASPESIE

GASPESIE
S

PLANIFIEZ =

PLANIFIEZ =

GASPESIE -, T -
e ™ :

,,,,,,

LE ROCHER-PERCE

GAsPESE  L’EXTRAORDINAIRE.

SIMPLEMENT.




ATELIER sesse

NATIF - ECOSYSTEME

14 PLACEMENTS

4264 982 29 171 0,65%

Impressions livrées Clics Taux de clics
(c. benchmark 0,33%)

Source : Google Ad Manager



Post mortem 2024 - Tourisme Gaspésie AT E LI E R kﬁssse

TOP PERFORMANCES

Les listes ont la cote chez nos lecteurs alors qu'elles leur permettent de découvrir plusieurs activités intéressantes a faire lors
de leur escapade en Gaspésie, ou encore, initient la planification d'une escapade non prévue.

1° mal auv 30 juin
GASPE

CIR

Impressions livrées

PURLICITE

1.20% CTR

1° mal av 30 juin
PERCE

392 160 Impressions livrées

12 plages a découvrir a Gaspé

4

\
\

En savoir plus

5 incontournables dans la
région du Rocher-Percé

-

: I
/

s\

PERLICTTR

1,10% CTR

1" mai au 31 mai

HAUTE-GASPESIE
1,05%

490 198 Impressions livrées 294 194

En savoir plus

Fumacre

t - . )
Tourisme Gaspesie

10 incontournables de la Haute-
Gaspésie
| | En savoir plus 7

Source: Google Ad Manager



Post mortem 2024 - Tourisme Gaspésie AT E Ll E R %ﬁesse

MOINS BONNES PERFORMANCES

La moins bonne performance de certains créatifs peut s'expliquer par leur aspect plus généraliste. Contrairement aux

listes, ou le lecteur peut s'imaginer faire la découverte de la Gaspésie, les créatifs ci-dessous nous permettent moins de
nous projeter dans une aventure future en Gaspésie.

1 aoit au 15 septembre 1¢* mai au 30 juin 1¢* mal au 30 juin
MATAPEDIA MATANIE MATAPEDIA
CIR 0,40% CIR 0,40% CIR 0.45%

Impressions livrées 294 131 Impressions livrées 294 128 Impressions livrées 294 132

PUIRICITE PUBLICITE

Tourisme (Gasy ésie TG RN 1SPesie

TGH (
Profitez pleinement de La g g 250
> p 8% Sejournez dans La Matanie en Une viree en nature dans La
Matapedia en Gaspesie! v e ps
Gaspesie Matapédia en Gaspésie!
0/- -\
En savoir plus 4 ™

e N
| En savoir plus ] En savoir plus

Source: Google Ad Manager



p ri nte m pS'été / Bas-St-Laurent et Gaspésie

Environnement

300x600 - CPM - ROC_Matapedia
300x600 - CPM - ROC_Matapedia
300x600 - CPM - ROC_Matanie

300x600 - CPM - ROC_Matanie
300x600 - CPM - ROC_Haute-
Gaspésie

300x600 - CPM - ROC_Haute-
Gaspésie

300x600 - CPM - ROC_Perce
300x600 - CPM - ROC_Perce
Billboard - CPM - ROC_Matapedia
Billboard - CPM - ROC_Matapedia
Billboard - CPM - ROC_Matanie
Billboard - CPM - ROC_Matanie

Billboard - CPM - ROC_Haute-
Gaspésie
Billboard - CPM - ROC_Haute-
Gaspésie

Taux de clics

0,44%
0,59%
0,40%
0,67%

0,41%

0,52%

0,47%
0,67%
0,33%
0,47%
0,38%
0,36%

0,43%

0,33%

Clics

576
766
528
870

534

683

820
1180
120
185
136
140

156

130

Environnement

Billboard - CPM - ROC_Percé
Billboard - CPM - ROC_Percé
Pleine Largeur - CPM - ROC_Percé

Pleine Largeur - CPM - ROC_Percé

Tuile Native - CPM -
ROC_Matapedia

Tuile Native - CPM - ROC_Matanie

Tuile native - CPM -
ROC_Matapedia

Tuile native - CPM - ROC_Matanie
Tuile native - CPM - ROC_Haute-
Gaspésie

Tuile native - CPM - ROC_Haute-
Gaspeésie

Tuile native - CPM - ROC_Perceé
Tuile native - CPM - ROC_Percé

Total

Taux de clics

0,41%
0,30%
2,58%
2,34%

0,78%
0,54%
0,48%
0,63%
0,81%

0,52%

0,53%
0,91%
0,60%

Clics

186
137
904
822

587
404
359
475
608

387

474
822
12 989




RELATIONS DE
PRESSE

BUDGET 85 000 $
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GASPESIE
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Clientele

SEJOURS MEDIAS

Produits

La Baie-des-Chaleur, Le

Genevieve O'Gleman 14 au 22 mai 35-55 ans , Gourmand
Rocher-Perce
Rando Qc 29 mai au 2 juin 35 + Tour de la Gaspeésie Randonnée, plages
Guide de voyage Ulysse Fin juin 35 + Tour de la Gaspesie Nouveautes
Vie de Parents 27 juin au 6 juillet Famille Tour de la Gaspesie Camping, activites familiales
VR en électrique 9 au 18 juillet 35-55 ans Tour de la Gaspesie Camping, auto électrique
) o - . | Vélo de route et
Velo Mag 12 au 14 juillet 35 + La Mitis, La Matanie, La Matapedia , ,
microbrasseries
. o La Mitis, La Cote-de-Gaspe, Le
Par Josianne 16 au 22 juillet 25-35 ans , Restaurants
Rocher-Perce
Géo Plein Air 12 au 17 aout 35 + La Baie-des-Chaleurs Activités nautiques
Au Québ 20 au 23 aout Famille La Haute-Gaspesie Plein air
Le Devoir 18 au 21 aolt 45 + La Matanie, La Haute-Gaspésie Développement durable
Anne Pélouas 21 au 23 aout 45 + La Haute-Gaspésie, La Matanie Plein air
Trip Longer 25 aolt au 3 septembre 25-35 ans Tour de la Gaspésie Cyclotourisme d'arriere-pays




Impressions

Taux
dengagement

fsogone teuo
bellewr de camps

cheor, [ Sbcide do

2 3 13 gaspémerne. Tai ¢
o 3 o podlio dans un peu de besr

B mawtarde 3 lancenne du

G View

srexga

31 %

St régae pas & pe

“\ Genevieve O'Gleman ©
15

UN PIQUE-NIQUE devant le ROCHER PERCE
Pour voyager a petit prix, faime bien improviser des pique-niques icl et 13 entre deux arréts au
1510, Rien de compliqué, ¢ prends ce Gu'il y a 0 Deau et oe bon dans les commerces 6¢ 1
région et un repas sans fla-fla, Cette fois, je me suls laissée charmer par le Rocher
Perce! o e
UN pett arrét 3 13 poissonnerie pour des cre WOrGIqUEs, un Arrét A Iepicerie pour
quelques iégumes et hop! Une salade aux creveties avec du fromage frals, un peu d'aneth, un
fiset d'hulle et Ou jus de citron. SI simple et sill bo:
NAINCE 3 VOIr K0S PIQUES-NIQUES COMME LS Gros Projets Compiiaues. Faut pas
er par Pinterest! Ca peut étre simpie-simple-simple s| on veut! De bons
produits, un beau spot, et de la bonne compagnie! . 7 @ ™ «
ELpour 10Ut Ga, en Gaspesie, ['al 6t¢ blen servie!
Geneviéve la gourmande xx

Geneviéve O'Gleman ©
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PASSION HOMARD

En voyage en Gaspésie, ¢a PREND un repas e homard & un moment donné. Pas-le-cholx
C'est exactement pour cette raison que |'al déckié de me louer un chalet entre Perce et Gaspé.
Mon Seut DU ; voir ACCES 3 UNE CUISING POUr MEe RAERANer LOUL LN SNICK! o

Ala poissonnerie, 'al acheté des homards déja cults. Je sals Quis seront réussis et mol, je ne
dormiral pas dans un chalet qui sent le fumet! C'est pOur ¢a aussi que je me suis installée
oehors pour les décortiquer. Ensuite, avec 1a belle chalr de homard frals, 1'al Culsing des pates
sautées au vin blanc et a I'échalote franaise. Gamnies de roquette, d'un filet de jus de citron et
d'un peu de fromage cheddar viellil. UN DE-LI-CE

AVeC Un homard entier par portion, Ie Metlour resto de 1 région, C'étalt chez Mol ce soir-1a.

ou plutdt aux C s 2 Gasps mon “thez-mol”™ du mome P

Comment aimez-vous vos homards? Nature? Avec du beurre a r'ail? Gratné? Sur une pizza?
Dans une bisque ou uNe Chaudrée? Y'a tant de PossIb '3l hate de vous lire!

- Mon grand tour de la

_.—‘#-;-

29mal &

@ Geneviéve O'Gleman © . S'abonner

MES 10 COUPS DE @ EN GASPESIE
%A épingler pour vos prochaines vacances! «f il

J'ai adoré ma tournée gourmande en Gaspésie! Ces 10 lieux sont mes valeurs slres que je
vous recommande sans hésiter!

Pho... Afficher plus




oglemang 9% Abonné(e) v Envoyer un message 42 eee

A ' : 1439 publications 89,6 k abonnés 5 125 abonnement(s)
GENEVIEVE O'GLEMAN
Personnalité publique

Québec | Canada ?

Nutritionniste gourmande, animatrice TV, productrice, auteure et entrepreneure.
Aime »-‘ % /., mais déteste laver la vaisselle &

@ linkin.biojoglemang

Abonné(e)s : chaterine.cote et pam_arcand
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AU QUEB

Au Québ
1septembre- 3

VIE DE PARENTS

T B4sPebidy! 67 LA PECHE, QUE VOUS NE JJAVEZ Direction Gaspésie aujourd’hui, mais pas pour en faire le grand tour cette fois! On s’arréte en
/Y sp| VOUS AIMEZ LA PECHE, VOUS DEVEZ Haute-Gaspésie pour du tourisme lent a son meilleur.
TENTER L'EXPERIENCE AVEC LEUR EQUIPE! Au programme :
ALEXANDRE EST PASSIONNE, PEDAGOGUE, PATIENT 3 ;
ETLTRES CONNAIBSANTL'EXPERIENCEESTLUNE @ @ = T 0o === =0 7= @ Mont-Saint-Pierre et ses belles nouveautés... Afficher plus
DE NOS PLUS BELLES VECUES EN FAMILLE EVER! @\ Gaspesie! 5 sem NQ Il eee .
&=/ @& Regarder to?e la scéne > : N ‘

Au Québ
24 septembre - O

L= Auberge coup de coeur en Gaspésie

v e e

[—, * g, Si vous cherchez ou séjourner en Haute-Gaspésie, I'Auberge L'Amarré a Saint-Maxime-du-
Mont-Louis est un véritable petit bijou. On est totalement tombés sous le charme de I'endroit
pour sa « vibe » conviviale et chaleureuse. Les chambres simples, mais ultra-confortables,

offrent tout ce qu'il faut pour bien se reposer aprés une journée d'exploration.

Ce qui rend I'Auberge encore plus unique, c'est sa Boutique Garde-manger remplie de trouv...
Afficher plus

AU )

A la découverte de la Haute-Gaspésie en é

A la dé e de la Haute-Gaspésie en etéAolt 2

\
(
L Répondre a viedeparents _/) O V

N

22 000 il 241 000

(Répondre a viedeparents... ) o V

Impressions

Impressions

19 entreprises mentionnees 3 entreprises mentionnees
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GUIDE TOURISTIQUE

60 000

copies bilingues

» 4 500 numérisations des codes QR | + 66 %
» 2100 téléchargements | + 3 %

» 9 000 consultations en ligne | + 107 %

TOURISME

GASPESIE
(S



PERFORMANCE DU SITE INTERNET

Contexte

« Passage a GA4 pour I'analyse de
données

e Consentement de témoins de connexion
(23 % de refus) =

» Fonctionnalite « App Tracking
Transparency » sur le IPhones d’Apple
utilisant iOS 14.5 (activations estimeées a

+ de 30 % des utilisateurs) GASPE§IE




PERFORMANCE DU SITE INTERNET- AN

ZERO

Nombre de visites Nombre de pages vues Nombre d'utilisateurs

486 000 1,4 M 292 000

Temps moyen par visite Taux dengagement

238 min 97,8 %




PERFORMANCE DU SITE INTERNET

Nombre de visites sur les
fiches membres

4,5 M 229 900

Nombre devenements

Nombre de clics Nombre de clics sur Nombre de clics sur «
sur le site Web le courriel Réserver »

112 400 6 7 700
600



~ REFERENTS

« Google organiqgue 65 %
* Google Ads 12 %

e Direct 10 %

« Facebook 5 %

e La Presse 2 %

TOURISME

e Le Québec maritime 1 % GAs:EsuE



PAGES LES PLUS VISITEES

« Accueil (francais)

* Incontournables

» Tous les hébergements
 Circuits

« Campings

« Tour de la Gaspeésie

* Aventures en nature

e Culture et histoire vivante
* Chalets

« Accueil (anglais)

TOURISME

GASPESIE
(=



PORTRAIT DES UTILISATEURS

France
4%

Ontario
21%

Maritimes
3.8%

Québec
68.2%

Femmes
58 %

Hommes
42 %

65 ans + 18-24 ans
10.7% 8.2%

55-64 ans

16.9% 25-34 ans

241%

45-54 ans
22.3% 35-44 ans
17.8%

TOURISME

GASPESIE
(S

Ordinateur
25.7%

Tablette
5.7%

Mobile
68.6%




FACEBOOK Top publications

@tourismegaspesie

L'été en Gaspésie, c'est extraordinaire, tout simplement! Pour en profiter pleinement, voici les
nouveautés estivales A ne pas manquer.

https://bit.ly/49iUsr2
#gaspesie

121 600 abonneés
+ 2 % vs 2023

* 166 publications (avril a octobre)

. Tourisme Gaspésie

* 1,9 M de personnes atteintes == B i i

Laissez-vous bercer par le bruit des vagues, le rythme des marées et les splendides couchers
de soleil 3 Métis-sur-Mer.

23 Des chalets tout équipés au bord du fleuve
L= Des chambres confortables
& Des préts-a-camper, dont un perché

e 29 600 clics s

* 2,9 % de taux moyen d’engagement

TOURISME

GASPESIE
.




INSTAGRAM Top publications

@tourismegaspesie

tourismegaspesie
Taylor Swift + august

ourismegaspesie JAvez-vous déja admiré cette vue en

arrivant a Percé? &
‘@adventures_oi_arul

#gaspesie

y ;
a o n n e s #explorecanada #quebecmaritime #quebecbythesea

#quebeccotemer #bonjourquebec #percé

Moditié - 7 sem  Afficher la traduction

augustinecharlotte Quand je suis arrivée a percé ( voyage o
planifié depuis 5 ans avec ma meilleure amie, pour nos 25

ans d'amitié et nos 30 ans de naissance) on est arrivé a

Percé dans le gros brouillard, on ne voyait pas 2 pieds

L - devant nous &
. - . 7sem Répondre Afficher la traduction
, 0 v = D el Afficher les réponses (2)

touchette3745 Je trouve que la Gaspésie ¢ trés beaux mais V]
nous on une a van et il fallait allez dans un camping a ailleur
on peu stantionner pas probléme et on encourage 'épicée

¢ mais 1t j'ete dégu le reste ¢ bien

Répondre Afficher la traduction

« 377 publications (avril a octobre B s

tembre

* 11 M de personnes atteintes

Enya + Orinoco Flow

l is no exaggeration when | say the views in
Percé are both bi ing and jaw-dropping. Prepare to
literally gasp at the beauty of the Gulf of St. Lawrence with its
wild winds and rolling waves!

* 5,/ % de taux moyen d'engagement cr o8

missed! 7,

em 2 mentions J'aime Répondre Afficher la traduction

. Afficher les réponses (1)
- - - quebecmaritime @Wara,
) 4 ) 4 L4 | 5 — 8sem 1mention J'aime Répondre
o reférences par LLn To) = ~
. >
> brasseriegaspesie Amazing .

8 sem 2 mentions J'aime Répondre

Afficher les réponses (1)
B

S :
Breathtaking & Views
- Sy R T : 3 glenbaxterto Magnifique!
aueb £ i sem 2 mentions J'aime Répondre

Afficher les réponses (1)

» oQy
To U R | S M E : : 5 X e, C . mAjmé par marie.eve.lag et autres personnes

GASPESIE f N e
-




RIS

INFOLETTRES = —

25200 abonnes = =

v 3 riche histore de ka région. G
ombre

valer o

exirocedingire smplomant T Plan®er vos

DECOUVE 103 CONIOUTIODNE

+ 3,2 % vs 2023 er———

Vol tons do festivals et boux VoL, bord de . 'y
e S et i Vous planifiez des vacances en Gaspésie

Voici nos suggestions ditindralres de 7 jours pour Les familles ot los sportifs

Towr de la Gospéiie Towr de la Gaspésie
Plein cir on famille Aventures sportives

Ure lo Dbt Ure je Dbt

Obtenez

e /7 infolettres mensuelles

GASPLSIE
-—

Poissons et fruits de mer gaspésiens
A déguster pendant vos vacances ou & apporter dans votre glackies

Nouveautés estivales

» 4 editions speciales a propos des regions e — e

« 37 % de taux d'ouverture

Léd on Gapése
lonomont. <
2 o et dars en Mot écoie do ploin ok »ONC oS “tomo » & plo
dans jos POSSONNO & vélo on montagne of des Nouved 3blss s dhéborgemont, Ajouter &
volte #néroire i n 5
oux fontdmmaes

Bourg do P

Lre e Dbt

TOURISME '
GAS P E S I E TLIEA 1 e S anns BSCRONGn: ros Srochus SR VI Y Sk AL ata
v‘ f 8o & orina s f B ® &
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RESEAU D'ACCUEIL ET
D'INFORMATION
TOURISTIQUE

4

RESUME DE
PERFORMANCE




BUREAU
D'INFORMATION TOURISTIQUE
DE MONT-JOLI

8 900 visiteurs
+ 8 % vs 2023

» Baisse des appels télephoniques

« Hausse des courriels

TOURISME

GASPESIE
(S



TOURISME

GASPESIE

RESEAU DACCUEILET SPE:
D'INFORMATION TOURISTIQUE

Evolution de la fréquentation Provenance

Autres
177 300 Autres pays d'Europe 10.5%

131800  144°00 e
122 200
105100 105 000
68.3%

2019 2020 2021 2022 2023 2024




SONDAGE BILAN
DE SAISON

AUPRES DES
ENTREPRISES
TOURISTIQUES

TOURISME

GASPESIE
_—




161 repondants

o (137 en 2023)

* 15 au 31 octobre

* Représentatif de I'ensemble du

territoire

 Variete de types d'entreprises

TOURISME

GASPESIE
(S




ETABLISSEMENTS DDHEBERGEMENT

De facon generale, comment qualifieriez-vous la saison estivale 20247

Acceptable
8.8%

E llent 0
| 91 %

Excellente ou satisfaisante

Satisfaisante
50.8%

GASPESIE
-



CAMPINGS ET PRETS-A-CAMPER

De facon generale, comment qualifieriez-vous la saison estivale 20247

Acceptable
17.4%

Excellente
30.4%

NG

Excellente ou satisfaisante

Satisfaisante
52.2%

TOURISME

GASPESIE
.



ATTRAITS ET ACTIVITES

De facon generale, comment qualifieriez-vous la saison estivale 20247

Décevante
6.3%

Excellente
21.5%

= 68 %

Acceptable
26.6%

Excellente ou satisfaisante

Satisfaisante
41.8% TOURISME

GASPESIE
.



ATTRAITS ET ACTIVITES

Comparativement a la saison estivale 2023, comment

qualifieriez-vous votre achalandage?

Forte baisse | Baisse M Stable [ Hausse [ Forte hausse En majOrité

stable ou
. . -

TOURISME

GASPESIE
-

Juin Juillet Aot Septembre




RESTAURATION

De facon generale, comment qualifieriez-vous la saison estivale 20247

Insatisfaisante
4.9%

Excellente
29.3%

Acceptable
17.1%

Satisfaisante
43.9%

3¢ 78 %

Excellente ou satisfaisante

TOURISME

GASPE
[

SIE



RESTAURATION

Comparativement a la saison estivale 2023, comment
qualifieriez-vous votre achalandage? %

Forte baisse | Baisse M Stable [ Hausse [ Forte hausse En majOrité

Juin Juillet Aot Septembre

stable ou

hausse

TOURISME

GASPESIE
_—




BOUTIQUES ET GALERIES D'ART

De facon generale, comment qualifieriez-vous la saison estivale 20247

Décevante
8%

Excellente
14%

Insatisfaisante
8%

(' 50 %

Excellente ou satisfaisante

Satisfaisante

Acceptable 36%

34%

TOURISME

GASPESIE
.



BOUTIQUES ET GALERIES D'ART

Comparativement a la saison estivale 2023, comment

qualifieriez-vous votre achalandage? @

Forte baisse | Baisse M Stable [ Hausse [ Forte hausse En majOrité

Juin Juillet AoUt Septembre

stable ou

hausse

TOURISME

GASPESIE
-




EVOLUTION DES

CLIENTELES
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TOURISME

GASPESIE
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QUEBEC

Comparativement a la saison estivale 2023, comment

qualifieriez-vous la présence de cette clientele?

Forte baisse | Baisse M Stable [ Hausse [ Forte hausse

Juin Juillet Aot Septembre

En majorité

stable

TOURISME

GASPESIE
_—




BAS-SAINT-LAURENT & GASPESIE

Comparativement a la saison estivale 2023, comment

qualifieriez-vous la présence de cette clientele?

Forte baisse

5%
Hausse Baisse

15.5% 9.9%

En majorité

stable

Stable TOURISME

67.7% GASPESIE
-




MARITIMES

Comparativement a la saison estivale 2023, comment

qualifieriez-vous la présence de cette clientele?

Forte baisse | Baisse M Stable [ Hausse [ Forte hausse

En majorité

. . . . :

Juin Juillet Aot Septembre TOURISME

GASPESIE
_—




ONTARIO

Comparativement a la saison estivale 2023, comment

qualifieriez-vous la présence de cette clientele?

Forte baisse | Baisse M Stable [ Hausse [ Forte hausse

Juin Juillet Aot Septembre

En majorité

stable

TOURISME

GASPESIE
_—




ETATS-UNIS

Comparativement a la saison estivale 2023, comment

qualifieriez-vous la présence de cette clientele?

Forte baisse | Baisse M Stable [ Hausse [ Forte hausse

Juin Juillet Aot Septembre

En majorité

stable

TOURISME

GASPESIE
-




EUROPE

Comparativement a la saison estivale 2023, comment

qualifieriez-vous la présence de cette clientele?

Forte baisse | Baisse M Stable [ Hausse [ Forte hausse En majon‘te

stable ou

l hausse
Juin Juillet Aot Septembre TOURISME

GASPESIE

-




TYPES DE CLIENTELE

Comparativement a la saison estivale 2023, comment

qualifieriez-vous la présence de ces clienteles?

sse
3.7%

En majorité

stable

Stable
60.6%

Famille 25-55 ans 55 + TOURISME

GASPESIE
-




TOURISME PERFORMANCE
GASPESIE TOURISTIQUE ESTIVALE
A

Malgre le contexte

économique, la

Retombées
Variation des retombées 7 -
L e Gaspeésie affiche une
o oy croissance touristique
s %07
L Variation des visiteurs mOderee’
FRfteade el s témoignant des efforts
S S S S S S : .
o 2 D 5 © 6 Investis et de la
o) o0 & X o %

Les données correspondent a |a période du 1* mai au

V4 ngn
2019 2020 2021 2022 2023 2024 30 septembre et sont issues du Modéle d’évaluation de la reS| I |ence d e n Ot re
performance touristique pour la Gaspésie, défini par RCGT.

Visiteurs

destination.




