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Bilan 2024 : Comment fut |la saison
estivale en Gaspésie

Marc-Antoine Désy
Direction des connaissances stratégiques et de l'intelligence d’affaires
Ministere du Tourisme
Gaspé, Novembre 2024
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Plan

Qui sommes-nous?
Retour rapide sur I'été 2004 pour le Québec

Regard sur la saison estivale en Gaspésie (mai-septembre)
Emploi
Hébergement
Camping
Hébergement courte durée
Dépenses touristiques
Portrait 360

Hypotheses et conclusions
¢
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QUI SOMMES-NOUS?
Direction des connaissances stratégiques et de l'intelligence d’affaires
Notre travail : recherche et analyse
Objectif: comprendre 'activité touristique au Québec

Comment? : Etudes, analyses, recherches et tableaux de bord

gouvernement Quebec



Saison estivale au Québec (mai-septembre)

Entrées a la frontiere : (+ 8,3%)

Nuitées des Canadiens au Québec (+2.4%)
Québécois: +1,4%
Autres provinces: +5,4%

Hébergement touristique (+4,7%)
Hébergement commercial (4 unités+) : +5,6%
Héb. courte durée (Air BNB et VRBO) : +1%
Camping de passage : 3,3% (juin-aodt)
Préts-a-camper: +7,6% (juin-ao(t)

Dépenses touristiques: 8,8 milliards S (+4,5%)

Hébergement: + 3,6%
Restauration : +13%

Votre of.
gouvernement
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Cette photo par Auteur inconnu est soumise a la licence CC
BY-NC-ND


https://inspiringbetterlife.blogspot.com/2012/12/feeling-good-in-your-own-skin.html
https://creativecommons.org/licenses/by-nc-nd/3.0/
https://creativecommons.org/licenses/by-nc-nd/3.0/
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Bilan de la saison estivale en Gaspésie ;
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Avant de
débuter:

Dites-moi vos
impressions de
la saison!

Cette photo par Auteur inconnu est soumise a la licence CC BY-NC-ND

Votre b ont Québec


https://www.flickr.com/photos/jfgaudet/9115654209
https://creativecommons.org/licenses/by-nc-nd/3.0/
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Situation de I'emploi
Source:
https://www.quebec.ca/tourisme-et-loisirs/services-industrie-touristique/etudes-statistiques/fait
s-saillants-tourisme-guebec/situation-emploi-associe-tourisme

gouvernc’ament Québec


https://www.quebec.ca/tourisme-et-loisirs/services-industrie-touristique/etudes-statistiques/faits-saillants-tourisme-quebec/situation-emploi-associe-tourisme
https://www.quebec.ca/tourisme-et-loisirs/services-industrie-touristique/etudes-statistiques/faits-saillants-tourisme-quebec/situation-emploi-associe-tourisme

Situation de 'emploi touristique en Gaspésie-Les Iles

Salaire horaire moyen
Avril 3 septembre

$15 515,51 $15,61

2016 2018 2020 2022 2024

Nombre moyen d'emplois
Avril 3 septembre

5150

2800
2016 2018 2020 2022 2024

Votre of.
gouvernement
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Moyenne des heures travaillées (excluant les personnes qui n'ont pas travaillé durant la période
de référence).

Avril 3 septembre

381

w
oo

w
o

w
I~

325
2016 2018 2020 2022 2024

w
(]

Total des heures travaillées
Avril 3 septembre
200M

188,5M

161,7M

150M 139,3M
131,3M
125,1M

100M 109,2M
2016 2018 2020 2022 2024

Québec
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Regard sur ’hébergement commercial (4 unités et +)

Source :
https://www.quebec.ca/tourisme-et-loisirs/services-industrie-touristigue/etudes-statistiques/fait
s-saillants-tourisme-gquebec/resultats-enquete-frequentation-etablissements-hebergement-du-qu

ebec
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https://www.quebec.ca/tourisme-et-loisirs/services-industrie-touristique/etudes-statistiques/faits-saillants-tourisme-quebec/resultats-enquete-frequentation-etablissements-hebergement-du-quebec
https://www.quebec.ca/tourisme-et-loisirs/services-industrie-touristique/etudes-statistiques/faits-saillants-tourisme-quebec/resultats-enquete-frequentation-etablissements-hebergement-du-quebec
https://www.quebec.ca/tourisme-et-loisirs/services-industrie-touristique/etudes-statistiques/faits-saillants-tourisme-quebec/resultats-enquete-frequentation-etablissements-hebergement-du-quebec

Concepts debase e
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Offre d’hébergement
ATTENTION

e Est comprise en moyenne d’unités disponibles pour une période

* Le parc d’hébergement peut croitre ou diminuer * Un taux d'occupation peut diminuer tout

en voyant une augmentation des unités
louées.
* En raison d’'une augmentation de
I'offre plus rapide que la demande
* Le taux d’occupation n’est qu’'une mesure
d’efficience : la capacité a remplir son
parc d’hébergement
* Les unités occupées sont plus
appropriées pour témoigner de la hausse
ou la baisse de la demande

Demande d’hébergement

e Est comprise en moyenne d’unités occupées pour une période
* La demande peut varier a la hausse ou a la baisse

Ratios
* Taux d’occupation : Unités occupés sur unités disponibles
* Prix moyen : Revenus bruts de ’"hébergement sur unités occupées

e RMPUD (Revenus moyens par unité disponible): Revenus bruts sur unités
disponibles

gouverr?e’ament Québec
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Regard sur I’hébergement commercial
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Quebec E3E3  Tableau de bord : Enquéte sur la fréquentation des établissements d’hébergement Nous joindre Demande d'hébergement

Taux d'occupation Autres données
historiques historiques

Variation comparée Portraits annuels  Evolution depuis  Portrait régional Taux d'occupation  Reprise post-
St (dernier mois) 2019-2023 2019 annuel comparés pandémique

Parts de marché Matrice compléte

* Hausse des unités
occupées de 2,8%

Instructions: Sélectionnez la région, le/les mois de I'année en cours et la catégorie. Vous pouvez sélectionner un ou plusieurs mois, selon la période d'intérét

- Survolez les graphiques pour visualiser les valeurs pour les périodes sélectionnées, vous pouvez aussi monter et descendre dans la hiérarchie dans les histogrammes.

Portrait de I'hébergement 2024 au dernier mois disponible (septembre) e Baisse du taux
’ .
Région touristique Mois Catégorie d'établissement d occu patl on d e 3’ 1
Gaspésie v Plusieurs sélections v 1. Tous les établissements v pO | ntS
Taux d'occupation moyen Unités louées quotidiennement P -
[ ]
62,7 % 2210 ourquot:
Ecart avec 2019 Ecart avec 2023 Variation avec 2019 Variation avec 2023
-1,5 -3,1 15,6 % 2,8 %
Taux d'occupation depuis 2019 Unités louées quotidiennement depuis 2019
L > 58,0 % el 62,7 % D . 1995 2039 2450 2210
40 %
1K K
Québec
0% 0

K
2019 2020 2021 2022 2023 2024 2019 2020 2021 2022 2023 2024



Regard sur I’hébergement commercial

Prix moyen de location

Variation avec 2019

28,0 %

$157,9

Variation avec 2023

Prix moyen de location depuis 2019

$150

$1329
$1234
$100
$50
$0
2019 2020
Votre &’»

gouvernement

$1379

2021

51451

2022

2,9 %

$153,4

2023

$157.9

2024

Revenus moyens par unité disponible (RMPUD)

$99,0

Variation avec 2019

24,9 %

RMPUD depuis 2019

$100
$79,2 $77.1

$50

2019 2020

§92,0

2021

Variation avec 2023

$96,9

2022

-2,0 %

$100,9

2023

$99,0

2024

................
20000 OPOOGOONOOIOOIEOEODNOIONOOEOTPOPDS
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Indicateurs économiques

* Hausse du prix moyen
autour de l'inflation

e Baisse du revenu

moyen par unité
disponible

Québec



Evolution de l'offre par taille d’établissement o

......................

Taille d'établissment 4 3 39 unités 40 unités et + 12

Offre d’hébergement

* En forte augmentation de maniere
globale

* En diminution pour le 40 unités et
plus

* En forte hausse pour les petits
établissements

1602
N » Attention : Possible effet de la
nouvelle réglementation sur
1475 I’"hébergement touristique
e * Force a sortir de la zone
« grise » ou l'illégalité

14589
1432
2020 2021 2022 2023 2024

Kf 5 - ave A
g{ggilﬁerngment Quebec



Evolution de la demande par taille d’établissement

Taille d'établissment o4 a 39 unités »40 unités et + .

Demande d’hébergement

* En augmentation globale de 2,8%

161K . oy 7
1 b * Augmentation de 11% des unités
156K occupées pour les « petits »
156K
e Baisse de 6% pour les « plus
146K
. grands »
146K
137K
131K
125K
2020 2021 2022 2023 2024
Votre o 2
gouvernement Quebec



Le grand écart entre les « petits » et les « plus grands » oo

14
Variation des unités disponibles et occupées, Prix moyen et RMPUD

Catégorie 4 a 39 unités 40 unités et +

Année Unités disponibles Unités occupées  Tx occupation | Prix moyen RMPUD | Unités disponibles ' Unités occupées ' Tx occupation ' Prix moyen ‘ RMPUD

= 2024 17,15 % 10,79 % 56,9 % $153.0 $87.1 -2,63 % ] -6,23 % 70,3 % $163.0 $114.6

mai 068 %

juin

juillet

aout 74 - $159.2

septembre 9,21 % , 35,4 % 145,
Total 17,15 % 10.79 % 56,9 % $153.0 $87.1 -2,63 % \ -6,23 % | 70,3 % | §$163.0 ] $114,6
Votre of 2
gouvernement QUEbEC



Comparaison entre les régions — variation des unités occupées

Variable Catégorie Mois

Unités occupées v 1. Tous les établissements N Plusieurs sélections o

NOTE: En raison de critéres de confidentialité, les régions du Nunavik et des Iles-de-la-Madeleine ne sont pas représentées dans ce graphique

313%
30 %
(o)
+2,9%
25 % 232%
20 % 18,6 %
0 14 A%
15 % 134% 132% 45600 1550,
12%
0 9,1%
10 % 7.7%
% —
[v) 0 7
5% . . 30% 29% 29% 27% 24% g0
- HEENEE-
5% 41% l I
6,0%
T4%
EC R S & P o P P O ¢ B 2 P S P & T & P
Q\‘?’% & \:o. R o §F A o @ o o P W P @ 2@ N @OQ
oV X @ N N WO N ¢ o G N G A Y
o R AR VAR 5 W RS P
< 6\6 6(\\‘ *,\:b 0@0 S
c}\@\) 9 oeﬂ\fo © ?\6\&\\0
)
P
Votre .
gouvernement

Région touristique

Sélectionner tout
Abitibi-Témiscamingue
Baie-James
Bas-Saint-Laurent
Cantons-de-I'Est
Centre-du-Québec
Charlevoix
Chaudiére-Appalaches
Duplessis

Eeyou Istchee
Gaspésie

Lanaudiére
Laurentides

Laval

Manicouagan
Mauricie

Montérégie

Montréal

Outaouais

Province

Québec
Saguenay-Lac-Saint-Jean

15

Demande d’hébergement

e Contrairement a la période
pandémique,
I’Est-du-Québec n’est pas
dans le peloton « leader »
de la croissance, a
I’exception des régions
touchées par les feux de
forét I'an dernier

* La Gaspésie reste en

croissance mais plus faible
qgue la moyenne.

Québec



Reprise post-pandémique

Comparatif de reprise post-pandémique entre les régions par rapport a 2019

(Base 100= Mois en 2019)

Variable Catégorie

Unités occupées v 1. Tous les établissements

Année — 2020 2021 2022 — 2023 — 2024

160

140 e 13638 \\\

120

100 -:

80

60

40

20

janvier
février
mars
avril
mai

Trim 1 Trim 2

Votre of.
gouvernement

1354

juin

juillet

aout

Trim 3

septembre

octobre

novembre

Trim 4

décembre

Région touristique

O Abitibi-Témiscamingue

Baie-James

) Bas-Saint-Laurent
(O Cantons-de-I'Est
O Centre-du-Québec
) Charlevoix
) Chaudiére-Appalaches

) Duplessis

Eeyou Istchee

® Gaspésie

O lles-de-la-Madeleine

Lanaudiere

O Laurentides

) Laval

Manicouagan

O Mauricie
) Montérégie

) Montréal

Nunavik

) Outaouais
) Province
O Québec

(O Saguenay-Lac-Saint-Jea

................
2000000 ONOIOOOONOEONOONOONOTPOEO
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Demande d’hébergement

e Pour la période d’été, la
demande en hébergement
commercial est environ
10% supérieure a l'lavant
pandémie.

* Le printemps est en hausse
notable (environ 30%)

« A noter, la faible

performance de |I'hiver en
2024 par rapport a 2023.

Québec



Perspective historique, période mai-septembre e

17
Hébergement commercial Années ayant généré le plus de
340K pemande maximale : 335 081 demande
2024
o 2023 | 5 5
2022 | <" "
2021 | +>- =5
2015 | 2 -'o
2017 | 75>
260K
2020 | > 0%
240K
237 9K 20115 _ 237 901
2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 0,0M 0,2M 0,4M

ggmeerr?g%ent Québec
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Regard sur I’hébergement courte durée

Source :
https://www.quebec.ca/tourisme-et-loisirs/services-industrie-touristique/etudes-statistiques/fait
s-saillants-tourisme-quebec/resultats-portrait-global-produit-herbegement-quebec

gouvernc’ament Québec


https://www.quebec.ca/tourisme-et-loisirs/services-industrie-touristique/etudes-statistiques/faits-saillants-tourisme-quebec/resultats-portrait-global-produit-herbegement-quebec
https://www.quebec.ca/tourisme-et-loisirs/services-industrie-touristique/etudes-statistiques/faits-saillants-tourisme-quebec/resultats-portrait-global-produit-herbegement-quebec

C’est quoi le « courte durége»? e

0000000000000000000000

Tout ce qui n’est pas capté par notre enquéte de I'ISQ
de I’hébergement (4 unités et plus)

* Données rendues disponibles par AirDNA

* Ce qui est offert sur AirBnB et VRBO sans double comptage avec notre
enquéte sur I’hébergement, c’est-a-dire:

e Tout établissement de 1-2-3 unités
e Résidences principales
* Résidences de tourisme, chalets
* Tous les gites
* Toutes les auberges de jeunesse
* Pourvoiries
* Campings (possible double comptage pour préts a camper)

gouvernement Quebec



Les montagnes russes de la location courte duree T
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e Jusgu’en 2019, la

Hébergement courte durée Années ayant généré le plus de . T
60K R A - s s s e e e e T i e ____| |BejAne croissance était
54,4K .
plae A 2022 importante et
50K 47 5K .. .
2021 ininterrompue depuis
40K 43 5K 2019 54 383 2014
39,3K ) )
i F ke e Baisse importante en
eI 2023 43547 2020
2020 39 314
20K - * Nouveau plateau en
2018 33 599
2017 20003 2021-2022
0K .
1 2016 1 1500 * Baisse en 2023 et
2,0K
hausse en 2024
2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 OK 90K

aa
=

%"J‘e, € aVe A
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Comparatif entre les régions, variation avec l'lannée
précédente

|

M

Variation annuelle de I'nébergement courte durée

85,1 % +9,1%
80 %
60 %
40 %
0,
200/ 21,1 /0 18|4 0/0 17,5 0/0 17,3 0/0
. 138% 12,3 % 0 0
2 70.10,7 % 10,6 % 91% 81% 71%
: : 4,8 % 34% 30% 2.4 % 10% 05%
0% —
-6,0 %
-20 % -14.4 %
@ o 2 L P ® T @ e P & N R R
0 S 0 o T 0 o o o 0V 0 @ e o o
7 B @ A A AN > o o
) »\'e‘(\ &2 wp® = N 9’% ’\/'bo
° \J ® L)
\8) (@) 0_,\)
6’0

VOotre Ve

gouvernement
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Stagnation dans les
centres urbains

Hausse importante dans
les régions de villégiature

La Gaspésie, avec 9,1% est
en milieu de peloton des
régions

La location de résidences
de tourisme, de chalets
sur AirBnB et VRBO est un
produit qui continue
d’avoir la cote dans
plusieurs régions

Québec
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Et le camping, lui?

Source:
https://www.quebec.ca/tourisme-et-loisirs/services-industrie-touristique/etudes-statistiques/fait
s-saillants-tourisme-quebec/resultats-de-enquete-sur-la-frequentation-des-terrains-de-camping-d

u-quebec

gouverngment Québec


https://www.quebec.ca/tourisme-et-loisirs/services-industrie-touristique/etudes-statistiques/faits-saillants-tourisme-quebec/resultats-de-enquete-sur-la-frequentation-des-terrains-de-camping-du-quebec
https://www.quebec.ca/tourisme-et-loisirs/services-industrie-touristique/etudes-statistiques/faits-saillants-tourisme-quebec/resultats-de-enquete-sur-la-frequentation-des-terrains-de-camping-du-quebec
https://www.quebec.ca/tourisme-et-loisirs/services-industrie-touristique/etudes-statistiques/faits-saillants-tourisme-quebec/resultats-de-enquete-sur-la-frequentation-des-terrains-de-camping-du-quebec

Une certaine stabilité apres la folie de la pandémie

2000000 ONOIOOOONOEONOONOONOTPOEO

Québec Tableau de bord: Enquéte sur la fréquentation des terrains de camping au Québec Nous joindre

Demande pour le Demande par Emplacements loués Taux d'occupation  Taux d'occupation  Variation annuelle Evolution depuis Evolution depuis

Offre pour le Québec  Offre par régions Québec régions par régions régional (régions comparées) (régions comparées) 2001 (base 100) 2019 (base 100)

Instructions : sélectionnez la région d'intérét. Survolez les graphiques pour visualiser les valeurs sélectionnées.

- Utilisez les boutons dans les graphiques pour descendre et monter dans les hiérarchies de dates.

* Apres des années Demande en matiere de camping au Queébec, par région
exceptionnelles, on Région touristique
retrouve des valeurs un i .
Taux d'occupation (%) depuis 2019 Part des emplacements occupés par des saisonniers et des
peu pl us norma Ies ok Y emplacements disponibles pour campeurs de passage,
588 : ' 583 577 506 2019-2023
50 . . . . . -
28,1%
Emplacements disponibles a la journée
0 71,9%
2019 2020 2021 2022 2023 2024
Taux d'occupation mensuel moyen (%) pour le Québec, depuis 2019
02019 2020 ©2021 ©2022 2023 ®2024
771 %

80 %

758% 76.3%
65.5 %
o
e 405%
23w 8% 4249 433% 45.2%
b
%

75.1%

84.4% 645% O 5% 85,3 % II 853% o5g0 B45%

juin juillet aolit

60 %
40 9
Votre ofe
gouvernement S5

o
o



Une certaine stabilité apres la folie de la pandémie

2021: Une anomalie
dans |'histoire récente
du camping

Avec une baisse aussi
drastique que la hausse

exceptionnelle de 2021.

Malgré tout, on reste
au-dessus des valeurs
de 2019, on y voit
méme une
augmentation par
rapport a I'an dernier.

Votre of.
gouvernement
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Instructions : utilisez les filtres pour sélectionner la région, la catégorie d'emplacements et les périodes d'intérét. Survolez les graphiques pour visualiser les valeurs
sélectionnées.

Emplacements loués quotidiennement et variation avec années précédentes par
regions, depuis 2001

Région touristique Catégorie Année Période
Gaspésie vV Nombre total d'emplacements loués (j) v Tout v Moyenne juin-aoit %
Nombre d'emplacements loués quotidiennement
@ Empl. loués totaux (j)
4472

o 4033

e 3 867 3940
2958
3K — 2829
2 685 2553
2 441 ~ 2442
2200 225
2076
2K
1K
0K
2001 2002 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

Québec



Une performance dans la moyenne

Catégorie Année
Taux d'occupation des sites disponibles aux campeurs de passage 2024

Taux d'occupation, filtrage par régions, produits et périodes
@ Tx. occup (tente) @ Tx. occup (VR)

60 % 58,8 %
. % 9%  466%  452%  460% 4540 -
e Le taux d’occupation B0%  w3% 60

des sites pour 40 % 296%
voyageurs en Gaspésie
est sur le plateau 30 %
supérieur.

20 %

0% — .

175%

10,9 %
83% 62% 84% 78%
0%

Manicou Saguena... Chaudiér... Bas-Sain... Cantons-... Laurentides
Région touristique

/otre %’v
gouvernement

44,3%

12,0 %
92 % 83%

Charlevoix Duplessis Gaspésie Province

00000 0OCOOINONOOSOOSIOEONOODOOSNONTPODS

25
Période
Moyenne juin-aoit
&2
BI%  yece
8.0 % 8,09
28.0% 280% 26.9%
252 %

7.0% 67% 6.0% 6,0 %
. . . i

Outaouais  Mauricie

Centre-d... Lanaudiére Montérégie Baie-Jam...

Québec



Un retour a des valeurs plus normales

26
Campeurs de passage et préts-a-camper Années ayant généré le plus de
demande
250K
2021 248 902
2020 | 215 7
2024 | 13502
200K 2022 [N 200538
2023 | 1o 02
201 | =1 552
2018 | o5 oo+
150K 2016 [ 137 111
2017 [ 133 241
2015 [ 128 152
2014 [N 111643
100K
2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 0,0M 0,2M
Votre o 2
gouvernement QUEbEC



Un retour a des valeurs plus normales oo
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Niveau et variation des emplacements occupés depuis 2019

Région touristique Catégorie

Plusieurs sélections v Nombre total d'emplacements loués de passage (j) v

Niveau des emplacements loués (base 100 = 2019)
@ Bas-Saint-Laurent @ Gaspésie @ Manicouagan @ Province

140 138

130
120

110

100 - —
2019 2020 2021 2022 2023 2024

Votre b ont Québec
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En dépenses touristiques estimées, le portrait est.....

Source : Destination canada, Données LASR (non publiques)

Votre %’v A
gouvernement Quebec



Répartition des dépenses en Gaspésie cet éte

TOUt fac] 2024 el TOUt i 20000 SGSENOIOSOIBDROEONOIBDTOIBSIOEDOSENDPOEDNDS
N = ; e e = ; 29
Marchés d'origine (% des dépenses) Régions de destination (% des dépenses)
Quebec [ - 5 Montréal 34,6%
United States [l 14% Qicbe 10.1%
o Montérégie 93%
Ontario R 26% v g
: Laurentides 7.8%
Reste de l'outre-mer [ 1,756
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Source : Adapté de Destination Canada, Rapports de dépenses alignés sur I'hébergement (LASR), [79 décembre 2023]. La reproduction ou la réutilisation de ces données sans
I'autorisation écrite expresse de Destination Canada est strictement interdite.



Répartition des dépenses en Gaspésie cet été
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Portrait régional de la variation des dépenses touristiques pour I'année : 2024 30

Variation annuelle, par mois Région touristique

Variation des dépenses

— e Augmentation de 18% des
Dépenses estimées d é pe nses
- $264,2M
- ” * Forte performance du
hors-Québec (+38%) et du

] 1o
Québec (+12%)

-10% 21%

mai juin juillet acut septembre

* Baisse pour l'international

Variation annuelle, par marché d'origine

Variation annuelle, par catégorie (_12%)

40 % 1%
30% % * Nourriture et loisirs en
— forte hausse
118%
- . [ Une fin de I’été en baisse

O °

122% 23% «o° ) ¥ 4 h
nter-provincial ntra-provincia Cverseas us Qe ue eC

Source : Adapté de Destination Canada, Rapports de dépenses alignés sur I'hébergement (LASR), [15 septembre 2023]. La reproduction ou la réutilisation de ces données sans
I'autorisation écrite expresse de Destination Canada est strictement interdite.
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Et si on fait le portrait global finalement...

Source :
https://www.quebec.ca/tourisme-et-loisirs/services-industrie-touristique/etudes-statistigues/faits-saill

ants-tourisme-quebec/resultats-portrait-global-produit-herbegement-qguebec

aa
=
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https://www.quebec.ca/tourisme-et-loisirs/services-industrie-touristique/etudes-statistiques/faits-saillants-tourisme-quebec/resultats-portrait-global-produit-herbegement-quebec
https://www.quebec.ca/tourisme-et-loisirs/services-industrie-touristique/etudes-statistiques/faits-saillants-tourisme-quebec/resultats-portrait-global-produit-herbegement-quebec

Un nouveau produit : Hébergement 360 e

Constat: Difficile de faire un portrait de I'evolution de la demande en
hébergement touristique

Hotellerie commerciale
Camping
Hébergement courte durée

Solution : Un tableau de bord visant a mesurer |'état de la demande
combinee, comparee ET INTEGREE en hébergement touristique, se
rapprochant d’un indicateur universel

gouverﬁc’ament QUébeC
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Ce quiestmesure s

La demande en unités ou emplacements-jours

Hébergement commercial (Hotels et résidences de tourisme de 4 unités+) : Enquéte ISQ
Hébergement courte durée (Part exclusive sur les plateformes non captée par notre enquéte sur I’hébergement)

AIR DNA: AirBnB et VRBO

ATTENTION : Le volume sera différent de celui d’AirDNA car nous retirons les établissements qui font partie de la base d’
échantillonage de I'ISQ

Camping (Emplacements et préts a camper) : Enquéte ISQ
N’est pas présenté en moyenne quotidienne: pourquoi?

Pour mieux appréhender le volume global d’unités-jours pendant une période

Pour mieux estimer un volume de visiteurs-jours
Pour mesurer plus facilement I’évolution et la variation du volume global pour une période

On se rapproche d’un indicateur combiné et universel de la demande touristique

Québec

gouvernement
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Ce quin’estpasmesuré i

La demande dans les pourvoiries
La demande dans les campings événementiels

{_/?Rg(e)mande dans les plateformes transactionnelles autres qu’AIRBNB ou

Ce qui est non-officiel ou non transactionnel

Les indicateurs économiques (prix et RMPUD)

gouverr?e’ament Québec

aa
=



La période estivale 2024 en Gaspésie

Variation annuelle combinée de I'hébergement commercial, de I'hébergement courte durée et du camping
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_Demande totale

Une croissance
supérieure a la moyenne
provinciale

Une croissance
supérieure aux
destinations urbaines

Une croissance
supérieure au BSL

Croissance inférieure aux

destinations affectées
par les feux en 2023

Québec



Quels produits ont mieux performé? S——

ooooooooooooooooooooooooooooo

7 e z _— Mois Région touristique
Demande régionale en hébergement touristique < i

Année en cours, excepté le camping saisonnier Plusieurs sélections v Gaspésie

NOTE: Les données pour le Nunavik et les lles-de-la-Madeleine sont incomplétes en raison de critéres de confidentialité pour les mois de janvier & avril.
Veuillez ne pas considérer les résultats incluant ces mois.

Unités d’'hébergement et emplacements loués pour I'année courante (sans le camping saisonnier)

Hébergement commercial Héb. courte durée Camping de passage Préts-a-camper Demande totale

335 081 47 504 197 328 16 474 596 387

Variation annuelle d'occupation des unités d'hébergement et emplacements louées (sans le camping saisonnier)

Hébergement commercial Hébergement courte durée Camping de passage Préts-a-camper Demande totale

2,9 % 9,1 % 9,2 % 7,5 % 5,5 %

Qé(jvérﬁc’a‘ment Québec



Parts de marcheé des produits d’hébergement

Part des unités et emplacements d'hébergement loués, par produit et par mois

@ Hébergement commercial ® Hébergement courte durée ® Camping de passage @ Préts-a-camper

mai

juin 59,2%

juillet 46,2% 3,5%

ao(t 48,3% 3.7%

septembre

0% 20% 40% 60% 80% 100%

gouvernc’ament Québec



Et dans I'histoire récente, quelle place occupe 2024 ?

Demande totale au dernier mois disponible

650K

600K Demande maximale : 611 896

550K

500K

450K

400K

350K

2024 est la 2° année la plus achalandée sous I'angle de I’hébergement touristique en Gaspésie depuis 2014!

2021 et toute sa folie n’a généré que 2,5% plus de nuitées d’hébergement que 2024

351,8K
2014

2015

2016

2017

2018

2019

2020

2021

611,9K

N 0000 T 0964K

2022

2023

2024

Années ayant généré le plus de
demande

2024 [ ;o s
2022 [ o6 o
2023 | s 15
2019 525 847
2020 510 781
2018 491 209
2017 429 476

2016
2015
2014

415 864

366 053

351 758

0,0M 0,5M



Et si on regarde par mois?

Variation de la demande par rapport a 2019 Variation de la demande avec I'année précédente,

o~
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Et si on vous compare aux autres régions?

¥aeiationidy la domandoavee 20195 malons comipasns Variation de la demande avec I'année précédente, régions

comparées
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Hypotheses et conclusions

aa
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Finalement .............................

Vous tirez bien votre épingle du jeu!

Tous vos produits d’hébergement sont en croissance et vous étes
sur une pente ascendante

Votre produit s’est avéreé résilient
A la pandémie
A I'inflation
Au rééquilibrage local-international

Votre saisonnalité reste extréme mais vous faites des gains dans les
saisons intermédiaires, particulierement au printemps

Bref, continuez a faire ce que vous faites, ca fonctionne!

Votre oY, 4
gouvernement Quebec
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Défis

& Roundtrip + & 1 ~ Economy ~

° o e V 4
ACCESSIbIlIte O Paris - Toronto - New York - Mo.. «* ) Gaspé vee (™ ThyJul10 < > Mon,Jul14 < >

Temps de 3£ Allfilters Stops ~ Airlines ~ Bags ~ Price ~ Times ~ Emissions ~ Connecting airports ~ Duration ~
déplacement
Fiabilité et facilité, en
toutes saisons A Trackprices © Jul10-14,2025 1D
Colt

[ Best © Cheapest from CA$392

_ Date grid A4 Price graph

Departing flights
Prices include required taxes + fees for 1 adult. Optional charges and bag fees may apply. Passenger assistance info. Sort by: t‘,
’ . ) .
E N d ate d a UJ O u rd h ul: t 8:00 AM - 11:15 AM 3 hr 15 min 1stop - CA$1,282 »
° Pascan YHU-YGP 45 min YQB round trip
Impossible de réserver un vol
. 8:30 AM - 4:45 PM 8 hr 15 min 1stop - CA$1,282
sur un seul billet entre Toronto, e i e gl
New-York, Paris ou Gaspé I'été
procha in. t 10:00 AM - 4:45 PM 6 hr 45 min 2 stops - CA$1282
Pascan YHU-YGP YVB, YGR round trip

\glga(leerﬁg?nent QUébeC



Défis = 0 ke

Votre relative méconnaissance par les grands marchés du tourisme

Les Québeécois vous aiment d'amour
Vous restez un secret bien gardé pour la plupart des grands marchés

Saisonnalité

Trouver le point d’équilibre pour une offre optimale
Trouver son marché d’un tourisme différent
Rester authentique pour les aventuriers

Changements climatiques

Méme vous, paradis de la neige, étes a risque

Mais en méme temps, vous étes probablement en bonne position pour conserver un hiver
neigeux, contrairement a d’autres régions au Québec

Votre b ont Québec
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MERCI DE VOTRE ATTENTION ET DE VOTRE ACCUEIL!

QUESTIONS?

CONSULTEZ NOS TABLEAUX DE BORD :

https://www.quebec.ca/tourisme-et-loisirs/services-industrie-touristique/etudes-statistigues/f
aits-saillants-tourisme-quebec

ET RAPPORTS DIVERS:

https://www.quebec.ca/tourisme-et-loisirs/services-industrie-touristique/etudes-statistiques

gduvernc’ément Québec
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https://www.quebec.ca/tourisme-et-loisirs/services-industrie-touristique/etudes-statistiques/faits-saillants-tourisme-quebec
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